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Eksperci THINKTANK rekomendujg wybrane nowosci
wydawnicze, ktore dostarczajg szerszego spojrzenia

i moga by¢ przydatne w podejmowaniu lepszych decyz;ji.

KWARTALNY PRZEGLAD NAJWAZNIEJSZYCH KSIAZEK
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INSPIRACJE DO WtASNEGO ROZWOQOJU
ORAZ PODEJIMOWANIA LEPSZYCH DECYZII
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Pierwszy krok

Marek Kaminski,
Wyprawa, [Instytut Marka Kaminskiego]

Podobno kazda wyprawa zaczyna sie od pierwszego
kroku. Aby sie na niego zdobyc potrzeba nie tylko
odwagi i determinacji, ale rowniez marzen. Marek
Kaminski, podroznik i przedsiebiorca w swojej
najnowszej ksigzce opisuje, krok po kroku, jak nalezy
sie przygotowad do wyprawy, jak radzic¢ sobie

z przeciwnosciami losu i jak w koncu dotrzec na
wymarzony ,Biegun”.

** Wazna, bo: pokazuje, jak przygotowac sie do wedrowki
(nie tylko biznesowej)

** THINKTANK rekomenduje: wszystkim, ktorzy uwielbiaja
poznawac Swiat
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Wolnos¢
wyboru

Nowa filozofia zycia i biznesu

Eliyahu M. Goldratt, Efrat Goldratt-Ashlag
Wolnos¢ Wyboru [MINT Books]

Kolejna pozycja twodrcy Teorii Ograniczen, Eli
Goldratta. Autor zacheca do przewartosciowania
sSwojego zycia i postrzegania biznesu, stosujgc m.in.
zasade naturalnej prostoty. Autor kultowego ,,Celu”
udowadnia, ze metodologia nauk scistych moze by¢
stosowane w naukach spotecznych i zarzagdzaniu.
Goldratt umiejetnie ukazuje nam, jak rozwigzywac
problemy z rozwiktaniem pozornie ztozonej
rzeczywistosci.

Wazna, bo: pokazuje, na przyktadach, jak unikaé
popetniania btedéw w biznesie i jak je naprawiac
THINKTANK rekomenduje: liderom, ktorzy szukaja
nowych, efektywniejszych sposobow dziatania
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Kim sg pozarzgdowcy?

Michael Yaziji, Jonathan Doh
Organizacje pozarzgdowe a korporacje, [WN PWN]

Organizacje pozarzadowe to dla firmy partner, ktory
moze wnies¢ cenng wiedze, wspotpracowad — ale
rowniez zniszczy¢ reputacje organizacji.

Jak klasyfikujemy dzis NGO, w jaki sposdb mozna

z nimi wspotdziata¢ — a czego nie robic? Dwoch
europejskich profesorow szkicuje siec
najpotezniejszych NGO i wyjasnia motywy ich
dziatania. Interesujace, cho¢ akademickie.

R/

“* Wazna, bo: dla wszystkich menedzerow, ktérych
firma kontaktuje sie z organizacjami pozarzagdowymi

s* THINKTANK rekomenduje: liderom,

przedsiebiorcom, zarzadzajgcym komunikacja

THINKTANK



Rewolucja w skali makro

Don Tapscott, Anthony D. Williams
Makrowikinomia [Studio EMKA]

vt el ek

R Cztery lata po opublikowaniu ,Wikinomii” Tapscott
MAKROWIKINOMIA i Williams konstatujg, Ze rewolucja ,masowej

o sy wspotpracy”, ktérg zapowiadali, okazata sie duzo szersza,

V6 niz im sie wydawato. Wykracza poza trendy w biznesie
i technologii i obejmuje szerokie zmiany spoteczne.
w ,Makrowinomia” moéwi o zmianach, ktoére,

ANTHONY B, WILLIANS powodowane upowszechnieniem internetu, nastepuja
— w nauce, mediach, podejsciu do ekologii, sektorze

publicznym i wielu innych dziedzinach.

THINKTANK

rekomenduje *

<&

* Wazna, bo: opisuje globalne zjawiska, ktore
wymykajg sie czasem naszej uwadze

* THINKTANK rekomenduje: wszystkim, ktdrzy jeszcze

nie docenili zalet ,,masowej wspotpracy”

THINKTANK
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FIRMA

INSPIRACJE DO PODEJIMOWANIA
LEPSZYCH DECYZII W BIZNESIE

THINKTANK



Na tym, co za darmo,
mozesz niezle zarobic.

CHRIS
ANDERSON

75 DARMD

THINKTANK

rekomenduje

Czy mozna zarabia¢ na cenie 0?

Chris Anderson
Za darmo [Znak]

To fakt — oferowanie ustug i produktéow za darmo
staje sie coraz powszechniejsze. Inspirujgca pozycja
redaktora naczelnego ,Wired” pokazuje modele
biznesowe, w ktorych mozemy oferowac
konsumentom produkty i ustugi w cenie 0O,

a jednoczesnie na tym zarabiaé. Anderson podaje ich
kilkadziesigt - od darmowych sciezek dzwiekowych
oferowanych przez zespot Radiohead, na ustudze
Google-411 konczac.

Wazna, bo: pokazuje nowe modele biznesowe, powstate
na skutek rozpowszechnienia internetu

THINKTANK rekomenduje: wszystkim otwartym na nowosci
przedsiebiorcom, ktdrzy chcg skorzystac z innej perspektywy

THINKTANK



LESZEK
CZARNECKI
BIZNES
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THINKTANK

rekomenduje

Przewodnik przedsiebiorczosci
Leszek Czarnecki

Biznes po prostu [Studio EMKA]

Amerykanskie ikony przedsiebiorczosci pisza ksigzki,
ktdre wyjasniaja mechanizm osiggania sukcesu.
Leszek Czarnecki napisat taka, ktéra prezentuje
filozofie dziatania przedsiebiorcy — i jednoczesnie
pokazuje praktyczne rady, jak dziataé, by odnies¢
sukces. Swieze spojrzenie na pozornie $wietnie znane
kwestie to wartosc¢ ,,Biznesu po prostu”. Wzbogacona
o historie biznesowe Leszka Czarneckiego i jego
prywatne rekomendacje.

Wazna, bo: pokazuje doswiadczenia jednego z najbardziej
skutecznych przedsiebiorcow w Polsce

THINKTANK rekomenduje: liderom, ktérzy szukajg
inspiracji, ale tez tym, ktorzy chca uporzadkowac wiedze

THINKTANK



Koncepcja Firmy 2.0
Andrew McAfee
Firma 2.0 [Wolters Kluwer]

b Wyzwania, jakie stojg przed firma, chcaca zarzadzaé
efektywnym przeptywem informacji wsréd
pracownikoéw, moga przerosng¢ nawet Wspadlnote
Wywiaddw USA - jedna z organizacji, ktore omawia
Andrew McAfee. Skutki niejednokrotnie okazujg sie
tragiczne, a jednym ze sposoboéw nie tylko
zapobiegania potknieciom, ale tez redukcji kosztow,
czy zwiekszeniu wydajnosci pracy, jest
zaprzyjaznienie sie z ideg Firmy 2.0.

FIRMA 2.0

KCES DZIEK NOW
NARZEDZIOM INTERNETOWYM

** Wazna, bo: na konkretnych przyktadach ilustruje wage
innowacyjnych rozwigzan informatycznych

** THINKTANK rekomenduje: zarzadzajacym firmg, ktdrzy
nie przekonali sie jeszcze do narzedzi internetowych

THINKTANK



Zostan celebrytg internetu
Gary Vaynerchuk, Wybij sie! Nie czekaj, dziataj i przekuj
pasje w bogactwo [MT Biznes]

o et Autor nie tylko prowadzi duzy sklep z winami, ale jest
WYB“ SID tez internetowym celebrytg, ktérego filmy

v z degustacjami win ogladajg w internecie miliony ludzi.
' W BOGACTVO Vaynerchuk ttumaczy, jak budowac¢ swojg obecnos¢
’ w mediach spotecznosciowych i dzieki temu rozwijac
biznes. Ksigzka uczy, jak przy matych naktadach na
marketing dotrze¢ do duzych grup odbiorcéw za

pomocy social media.

NIE CZEKAJ, DZIAYA)

7/

*» Wazina, bo: wyjasnia jak korzysta¢ z darmowych narzedzi,
dzieki ktorym mozna dotrze¢ do wielu nowych klientow

** THINKTANK rekomenduje: osobom i organizacjom, ktdére
chca zaistnie¢ w mediach spotecznosciowych

THINKTANK



ariusz Gasiewski | Przemy:
Reklama

Geegle

DLA MALYCH I SREDNICH
PRZEDSIEBIORSTW

...........

poltext

Reklama w Google dla kazdego

Mariusz Gasiewski, Przemystaw Modrzewski, Reklama
w Google dla matych i srednich przedsiebiorstw [Poltext]

Krotka ksigzka, ktora w przystepny sposdb ttumaczy
podstawy reklamy w wyszukiwarce Google. Dzieki
prostym przyktadom mozna zrozumiec jak
zaplanowac i zrealizowac kampanie, a takze do czego
stuzg poszczegodlne opcje. Dla osdb, ktore dopiero
chcg zaczac reklamowac sie w Google -pozycja
obowigzkowa, ktéra pozwoli unikngé¢ zbednych
wydatkow.

Wazna, bo: w prosty sposob wyjasnia marketing w
wyszukiwarkach, ktory wydaje sie skomplikowany
THINKTANK rekomenduje: matym firmom, ktdre chca
wyptynac¢ na szersze wody

THINKTANK



Alison WILLIAMS Roddy MULLIN

MARKETING

Czyny zamiast stow

Alison Williams, Roddy Mullin
Field Marketing, [Wolters Kluwer]

Autorzy wychodzg z zatozenia, ze coraz wieksza
odpornosc¢ konsumentow na komunikacje, z ktorg
obecnie mamy do czynienia nie pozwala dtuzej stac
z zatozonymi rekami. Odkrywaija tajniki sprzedazy
bezposredniej, degustacji, eventow i techniki
ytajemniczego klienta”- dziatan z zakresu field
marketingu. Cenny poradnik dla firm, jak poruszac
sie i zwyciezac na terenie, gdzie reguty gry ustala
konsument.

Wazna, bo: dziatania ,,w terenie” coraz czesciej
zastepuja firmom tradycyjng komunikacje
THINKTANK rekomenduje: przedsiebiorcom,
dyrektorom sprzedazy

THINKTANK



Duze problemy matych firm

Marek Jankowski
Putapki small biznesu, [OnePress]

Autor postuguje sie dziesigtkami przyktadow z zycia,
A aby udowodni¢ nam, ze poczatkujacy

= Ve przedsiebiorcy popetniaja przy zaktadaniu firm te
TaMAT Y same btedy. Marek Jankowski pokazuje nam, jak ich
unikac, w formie, krétkich, praktycznych porad —
obala 133 mity, ktore sprowadzajg wiascicieli firm
na manowce — od btednych zatozen planow
biznesowych, az po stereotypy dotyczace wynajmu
przestrzeni na miejsce prace.

133

ore niszcz Twoja firme

7/

*» Wazna, bo: pokazuje stereotypy matej firmy z polskiej
perspektywy

** THINKTANK rekomenduje: wszystkim poczatkujagcym

przedsiebiorcom

THINKTANK



LIDER

JAK SKUTECZNIEJ POPROWADZIC LUDZI DO CELU.
INSPIRACJE DLA PRZYWODCOW | MENEDZEROW

THINKTANK



Przywodztwo w sferze publicznej

Tony Blair
Podroz [Sonia Dragal]

Szczera i bardzo otwarta podrdz przez lata
przywodztwa politycznego Tony Blaira: od walki o
nowy ksztatt programu Partii Pracy i program New
Labour, po potyczki z kolegami z rzagdu i okres

\ Zmagania sie z niezrozumieniem przez opinie
0)\NA:iWY[:d publiczng sensu wojny w Iraku. Kilkaset stron
osobistych doswiadczen i przyktadéw zachowan

w sytuacji przeprowadzania nieustannej zmiany

i zarzadzania kryzysami.

THINKTANK . . ..
rekomenduje ** Wazna, bo: inspirujgce wyznania jednego z
najwybitniejszych lideréw ostatnich dekad

“* THINKTANK rekomenduje: politykom, by zrozumieli
po co jest wizja, liderom biznesu — dla inspiracji

THINKTANK



Zespot od kuchni

Jon Gordon
Przepis [MT Biznes]

Czego mozemy dowiedziec sie, odkrywajgc wraz

z autorem tajemnice babcinej zupy? Na przyktad tego,
ze niektorzy kiperzy potrafig okresli¢ osobowos¢
tworcy wina na podstawie samego smaku trunku.
Metaforyczna podroz po arkanach sztuki zarzadzania
zawiera wiele waznych wskazéwek, m.in. na temat

Autor miedzynarodowego bestsellera
Autobus energii

P .
Jak tchna¢ energie w zespot

S ksztattowania wiezi i skutecznej wspétpracy

w zespole. W zgrabnej i przystepnej formie

opowiadania.

/7

** Wazina, bo: w nietypowy i interesujacy sposéb
przekazuje wazne mysli na temat pracy w zespole

** THINKTANK rekomenduje: zmeczonym akademickimi

podrecznikami, poszukujgcym inspiracji ujetej w lekka

i zabawna forme THINKTANK"



Motywacja w duzych organizacjach

Stan Slap, Jestem mojq pracq. Rozrzuccie me prochy
w sali konferencyjnej [OnePress]

t3czenie osobistych wartosci z wartosciami
narzucanymi przez firme jest niezwykle trudne.

o s i Organizacje, ktorym sie to udaje, mogag liczy¢ na

w sali Konferencyine] emocjonalnie zaangazowanych pracownikéw.

Jak wyszukad ten punkt? Warto siegnac¢ po te pozycje,
poniewaz jej szczegdlng wartoscig sg przyktady.

Autor przeanalizowat wiele historii firm

i roznych pracownikow.

s N
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** Wazna, bo: problem motywacji pracownikéw to nadal
kwestia nurtujgca wiekszosc¢ zarzadzajacych

** THINKTANK rekomenduje: menedzerom réznych
szczebli w duzych korporacjach

THINKTANK



Arogancja i upadek liderow
Vicky Ward Gracze. Lehman Brothers. Upadek. Przyjazn,
zdrada i gra o najwyziszq stawke, [Kurhaus Publishing]

Jak i co mysleli liderzy bankow inwestycyjnych,

gdy pchali je w objecia kryzysu finansowego?

Co prywatnie robili ludzie, ktorzy doprowadzili do
bankructwa Lehman Brothers, jakg atmosfere
tworzyli w firmie, dlaczego nie reagowali na sygnaty
ostrzegawcze? Motywy dziatania szeféow Lehman

w formie dziennikarskiego sledztwa — w petnej
szczegotow pozycji wydawnictwa Kurhaus Publishing.

Wazna, bo: inspiruje do samooceny, wnosi nowg
perspektywe, zacheca do refleksji etycznej
THINKTANK rekomenduje: wszystkim liderom,
ktorych firmy rozwijajq sie szybko

THINKTANK



WYDAWNICTWA PARTNERSKIE:

==

WYDAWNICTWO

www.znak.com.pl

Studio www.studioemka.com.pl
Emka

@ Wolters Kluwer www.wolterskluwer.pl
?r ne WWWw.onepress.pl
EESIES’ www.mintbooks.pl
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http://sklep.mintbooks.pl/

rekomenduje

KSIAZKI ZE ZNAKIEM ,THINKTANK REKOMENDUJE” NA
OKtADCE: SZCZEGOLNIE POLECANE PRZEZ THINKTANK

MYSLI, O KTORYCH SIE MOWI.

THINKTANK



